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ตลาดนัดเกษตรกร (Farmer Market) 
จังหวัดสุพรรณบุรี 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1. ชื่อโครงการ 
 

  ตลาดนัดเกษตรกร (Farmer Market)  
 

2. เหตุผลความจ าเป็น 
 

 2.1 เนื่องจากเกษตรกรที่ผลิตสินค้าสุขอนามัย มีคุณภาพและได้มาตรฐานเพ่ือตอบสนองต่อผู้บริโภค 
โดยมีกระบวนการผลิตต่างๆ เช่น การผลิตการเกษตรที่ดี (GAP)การแปรรูปที่ดี (GMP)สินค้า Q สินค้าท่ีปลอดภัย เกษตร
อินทรีย์ และผลิตภัณฑ์ชีวภาพ โดยเฉพาะในช่วงฤดูกาลผลผลิตออกสู่ตลาดเป็นจ านวนมาก เกษตรกรไม่มีแหล่งระบาย
ผลผลิต ไม่มีสถานที่พบปะกันโดยตรงระหว่างเกษตรกรผู้ผลิตกับผู้ซื้อสินค้า ต้องผ่านพ่อค้าคนกลางไม่มีอ านาจต่อรองใน
เรื่องราคาท าให้ผลผลิตเสียหาย ซึ่งเกษตรกรต้องรีบระบายผลผลิตภายในระยะเวลาจ ากัด ส่งผลให้ราคาตกต่ าประสบ
ภาวะขาดทุน 

 2.2 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ซึ่งเป็นหน่วยงานที่ส่งเสริมการผลิตให้แก่เกษตรกร ได้เห็นถึงความ
เดือดร้อนของเกษตรกรในช่วงดังกล่าว ดังนั้น การจัดหาสถานที่เพ่ือให้มีสถานที่ในการพบปะกันระหว่างเกษตรกรผู้ผลิต
กับผู้ซื้อสินค้า จึงเป็นสิ่งส าคัญที่จะช่วยเหลือเพ่ิมทางเลือกในการระบายสินค้าให้แก่เกษตรกร    ซึ่งเป็นการเพิ่มขึ้นของ
รายได้ของเกษตรกรในท้องถิ่น ลดการสูญเสียของผลผลิตได้ โดยเฉพาะเกษตรกรรายย่อยที่มีผลผลิตต่อรายไม่มากและไม่
สามารถเข้าถึงตลาดได้ด้วยตนเอง ซึ่งต้องขายผลผลิตผ่านพ่อค้าคนกลางที่มีความสัมพันธ์ไม่แน่นอนกับเกษตรกรผู้ผลิต 
ความเสี่ยงก็จะเกิดขึ้นกับเกษตรกร ดังนั้น การมีตลาดให้กับเกษตรกรรายย่อยก็จะเป็นการช่วยเกษตรกรไม่ให้ประสบกับ
ภาวะขาดทุนได้ทางหนึ่ง เป็นการสร้างโอกาสให้เกษตรกรมีช่องทางการตลาดเป็นของตนเอง และเป็นการลดต้นทุนให้แก่
เกษตรกรด้วย ไม่ต้องรวบรวมผลผลิตซึ่งมีจ านวนน้อยไปหาตลาดที่มีระยะทางไกลจากแหล่งผลิต จนท าให้ค่าใช้จ่ายต้นทุน
ในการขนส่งสูงขึ้น 

 2.3 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์มีหน่วยงานที่ตั้งในพ้ืนที่จังหวัดทั้งส่วนภูมิภาคและส่วนกลางใน
ภูมิภาคต้องท าหน้าที่ให้เกษตรกรผู้ผลิตได้พบผู้บริโภคโดยต้องท าการบูรณาการร่วมกันจัดตลาดจ าหน่ายสินค้าเกษตรที่
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อยู่ในบริเวณเมืองเขตชุมชนที่เหมาะสม เป็นการขายตรงจากเกษตรกรสู่ผู้บริโภคต่อเนื่องตลอดทั้งปี โดยในส่วนภูมิภาค
ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด ส านักงานเกษตรจังหวัด และสหกรณ์จังหวัด จะต้องเป็นหน่วยงานหลักร่วมกับ
หน่วยงานในสังกัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์และหน่วยงานอื่นที่เก่ียวข้องในการหาสถานที่เพ่ือจัดตลาดจ าหน่ายสินค้า
เกษตรโดยต้องเป็นในลักษณะด าเนินการต่อเนื่องในระยะยาวเพ่ือให้สามารถด าเนินการด้วยตนเองได้ต่อไป 
 

3. วัตถุประสงค ์
 

 3.1 เพ่ือเป็นการเพ่ิมช่องทางการตลาดส าหรับเกษตรกร ให้เกษตรกรที่ผลิตสินค้าคุณภาพมีแหล่งขาย
ตรง (Direct Sale) 

 3.2 เพ่ือเป็นแหล่งซื้อสินค้าคุณภาพส าหรับผู้บริโภค 
 

4. เป้าหมาย 
 

 4.1 จัดตลาดนัด อย่างน้อยจังหวัดละ 1 แห่ง 
 4.2 กลุ่มบุคคล 

4.2.1  เกษตรกรที่เป็นSmart Farmer และเกษตรกรรายย่อย ในพ้ืนที่จังหวัด ที่ผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพ 
4.2.2 กลุ่มเกษตรกร/สหกรณ์กลุ่มวิสาหกิจ ที่ผลิตสินค้าคุณภาพได้รับรองมาตรฐาน 

 

5. ระยะเวลาด าเนินการ 
 

 ตั้งแต ่เดือนตุลาคม 2557 เป็นต้นไป ( จ.สุพรรณบุรี เริ่มตั้งแต่ วันที่ 4 ตุลาคม 2557 ) 
 

6. สถานที่ด าเนินการ 
 

 ตามความเหมาะสมของสภาพพ้ืนที่แต่ละจังหวัดทั้งนี้โดยคณะกรรมการระดับจังหวัดร่วมกัน
จัดหาสถานที่เหมาะสมโดยเป็นสถานที่ท่ีสามารถจอดรถได้ง่าย มีคนไปซื้อ เดินทางสะดวก หรือเป็นทางผ่านสาย
หลักสะดุดตา ทุกคนมองเห็นได้ง่ายหรืออาจเป็นสถานที่เดิมที่จัดท าอยู่แล้วน ามาบูรณาการร่วมกัน และจัดตลาด
นัดอย่างน้อยสัปดาห์ละ 1 ครั้ง  
 

จังหวัดสุพรรณบุรี ได้ด าเนินการและจัดตั้ง รวม 3 แห่ง คือ  
 

1. ตลาดเกษตรกร ปั้มน้ ามัน ปตท.เลี่ยงเมือง (จุดแยกถนนสาย 340 กับสาย 357) เปิดจ าหน่าย
ทุกวันเสาร์และอาทิตย์ ตั้งแต่  06.30 – 17.00 น. 

2. ตลาดเกษตรกร ศาลากลางจังหวัดสุพรรณบุรี ด้านหลัง  (ติดถนนสาย 340) เปิดจ าหน่าย ทุกวัน
ศุกร์ ตั้งแต่  07.00 – 14.00 น. 

3. ตลาดเกษตรกร สหกรณ์การเกษตรศรีประจันต์  (ติดถนนสาย 340) เปิดจ าหน่าย ทุกวันพุธและ
อาทิตย์ ตั้งแต่  13.00 – 20.00 น. 

 

7. การด าเนินงานโครงการตลาดนัดเกษตรกร (Farmer Market) 
 

กิจกรรม หน่วยงานรับผิดชอบ 
1. จัดท าโครงการ สป.กษ. 
2. ตั้งคณะกรรมการ ระดับกระทรวง สป.กษ. 
3. ก าหนด D Day เปิดตลาดนัดในเดือน ตุลาคม  2557 และให้จังหวัดจัดตลาดนัดอย่าง

น้อยสัปดาห์ละ 1 คร้ัง  
คณะกรรมการ ระดับ 
กระทรวง 
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กิจกรรม หน่วยงานรับผิดชอบ 
4. จัดท า โลโก้ และสโลแกน ของโครงการตลาดนัดเกษตรกร (Farmer Market) คณะกรรมการ ระดับ 

กระทรวง 
   5. บริหารจัดการตลาดนัด 
       5.1 ต้ังคณะกรรมการ ระดับจังหวัด 
       5.2 วางแผนการคัดเลือกสถานที่ท่ีมีศักยภาพ และมีความเหมาะสมเชิงการตลาดส าหรับ
สินค้าเกษตรปลอดภัยที่ตั้งในเขตชุมชนเมืองมีประชาชนหนาแน่น มีศักยภาพการกระจายสินค้า
เกษตรปลอดภัย ทั้งสถานที่ราชการ หรือเอกชน  
       5.3 วางแผนช่วงระยะเวลาการจัดการสินค้า 
       5.4 อ านวยความสะดวกทั้งเกษตรกรผู้ผลิตที่น าสินค้ามาจ าหน่าย และผู้บริโภค รวมทั้ง
การจัดหาเครือข่ายธุรกิจที่เก่ียวข้อง และการแก้ไขปัญหา อุปสรรค 

 
คณะกรรมการระดับ
จังหวัด 

   6. เตรียมพร้อมสถานที่จัดจ าหน่าย  
       โดย บูรณาการร่วมกับเอกชนที่ส่งเสริมการผลิต เพื่อก าหนดเกณฑ์คัดกรองเกษตรกรหรือ
กลุ่มแม่บ้านผู้ผลิตสินค้าหรือผู้ประกอบการให้เข้ามาจ าหน่ายในตลาดที่จัดไว้เป็นประจ า โดย
จะต้องค านึงถึงการจัดจ าหน่ายสินค้าท่ีสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก  

 
คณะกรรมการระดับ
จังหวัด 

   7. จัดหาสินค้าเพื่อจัดจ าหน่าย 
        จัดหาสินค้าเพ่ือจัดจ าหน่ายที่เหมาะสม สะอาด ถูกสุขอนามัย โดยน าสินค้ามาจ าหน่าย
ตามฤดูกาล ทั้งผลผลิต สินค้าเกษตรที่มีคุณภาพ Safety Level,GAP,อินทรีย์ หรือ คุณภาพ
อ่ืนๆ โดยให้มีความหลากหลายทั้ง พืช ปศุสัตว์ และประมงฯ 
 

 
สหกรณ.์จว/.เกษตร.จว./ 
ประมง.จว./.ปศุสัตว์.จว/
กษ.จว.และหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง 

  8.  ติดตามประเมินผล  
      8.1 ก ากับ ติดตามการด าเนินการตามโครงการอย่างต่อเนื่อง และรายงานต่อกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์เป็นประจ าทุกเดือน 
       8.2 การประเมินผล 

 
สนง.กษ.จว 
 
สศก. 

  9. การประชาสัมพันธ์ 
       9.1 ส่วนกลาง ทุกส่วนราชการร่วมกันประชาสัมพันธ์โครงการ 
       9.2 หน่วยงานราชการ และเอกชนในจังหวัดร่วมประชาสัมพันธ์โครงการพร้อมจัดท าป้าย
ประชาสัมพันธ์ ณ ตลาดดังกล่าว ตลอดจนประชาสัมพันธ์ตามสื่อต่างๆ ให้ทั่วถึงเพ่ือให้
ประชาชนทั่วไปและผู้บริโภคได้รับทราบและอาจขอรับการสนับสนุนจากภาคเอกชนที่สนใจร่วม
กิจกรรม 
 

 
ทุกหน่วยงาน 
คณะกรรมการระดับ
จังหวัด 

 
8. ผู้รับผิดชอบโครงการ 
     
ส่วนกลาง 

 

หน่วยงานหลัก ส านักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กรมส่งเสริมสหกรณ์ และกรมส่งเสริมการเกษตร 
หน่วยงานสนับสนุน 

1. กรมปศุสัตว์.. 
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1.   กรมปศุสัตว์ 
2.   กรมประมง 
3.   กรมพัฒนาที่ดิน 
4.   ส านักงานเลขาธิการคณะกรรมการปฏิรูปที่ดินเพื่อเกษตรกรรม 
5.   ส านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ 
6.   กรมหม่อนไหม 
7.   กรมการข้าว 
8.   กรมวิชาการเกษตร 
9.   ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
10. องค์การตลาดเพ่ือเกษตรกร 

 

    ส่วนภูมิภาค  
 

 หน่วยงานหลัก  ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด  ส านักงานสหกรณ์จังหวัด  และส านักงานเกษตรจังหวัด 
  

 หน่วยงานสนับสนุน  
 

1.  ส านักงานปศุสัตว์จังหวัด  
2.  ส านักงานประมงจังหวัด  
3.  สถานีพัฒนาที่ดินจังหวัด 
4.  ส านักงานปฏิรูปที่ดินจังหวัด 
5.  ส านักงานหม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติ 
6.  ผู้แทนกรมการข้าวในเขตที่รับผิดชอบ 
7.  ผู้แทนกรมวิชาการเกษตรในเขตที่รับผิดชอบ 
8.  ผู้แทนส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรในเขตที่รับผิดชอบ 
9.  องค์การตลาดเพ่ือเกษตรกรในเขตท่ีรับผิดชอบ 

 

9. ตัวช้ีวัดการด าเนินงาน 
 
 

ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ จ านวนเกษตรกรที่มาร่วมจัดจ าหน่ายร้านในตลาด  
ตัวช้ีวัดเชิงคุณภาพ เกษตรกรที่ร่วมโครงการมีความพึงพอใจในการด าเนินการจัดการโครงการตลาดนัด

เกษตรกร (Farmer Market) 
 

10. ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 
 

งบประมาณของส่วนราชการที่เก่ียวข้อง 
 

11. ผลประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 

เกษตรกรมีตลาดขายตรง เพื่อรองรับผลผลิตของกลุ่มเกษตรกร รวมทั้งเป็นการสร้างเวที  ที่ท าให้กลุ่ม
เกษตรกรผู้ผลิต และ ผู้บริโภค ได้มีโอกาสพบปะแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ปัญหา ความต้องการในการผลิตและการ
บริโภค เพ่ือเชื่อมโยงผู้ผลิตและผู้บริโภค นอกจากนี้ยังเป็นการรณรงค์และสนับสนุนการบริโภคอาหารที่มีคุณภาพ ของ
ประชาชนทุกระดับ และทุกวัยในราคาที่เป็นธรรมต่อท้ังผู้ผลิตและผู้บริโภค  


